PAYAY M—
— Norway

Ministerstwo Zdrowia grants

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia na kompleksowe przygotowanie koncepcji,
dokumentacji przetargowej oraz monitoring kampanii majacej na celu promocje

zdrowego stylu zycia

|. Cel zaméwienia:

Celem zamowienia jest promocja funduszy norweskich i wspoipracy z Norwegig

ukierunkowana na poprawe zdrowia w Polsce (Program PL13).

Kampania spoteczna ma by¢ czescig wdrazanego przez Ministerstwo Zdrowia Programu PL13
Ograniczanie spotecznych nierownoSci w zdrowiu. Program PL13 wdrazany jest
w partnerstwie z Norweskim Dyrektoriatem ds. Zdrowia — instytucjg odpowiedzialng m.in.
za obszar zdrowia publicznego w Norwegii. Celem programu jest rozpoznanie determinantow
spotecznych nierownosci w zdrowiu oraz pozniejsze opracowanie miedzysektorowej strategii
w zakresie zmniejszania tych nieréwnosci, jak réwniez opracowanie programow promocii

zdrowia / profilaktyki zdrowotnej, majacych na celu ich ograniczenie.

Z uwagi na fakt, iz styl zycia jest jednym z gtdwnych determinantéw stanu zdrowia,
Ministerstwo Zdrowia zdecydowato o przeprowadzeniu kampanii spotecznej, majgcej na celu
promocje zdrowego stylu zycia. Celem kampanii ma by¢ wptyw na zmiane nawykéw i podjecie

przez odbiorcow wiasciwych zachowan zdrowotnych.

Il. Zadania wykonawcy:
1. Przedmiotem zamowienia jest]:
1.1 przygotowanie koncepcji kampanii majgcej na celu promowanie wtasciwych postaw
zdrowotnych (,kampanii”), oraz dokumentacji umozliwiajgcej wszczecie postepowania
0 udzielenie zamodwienia publicznego na opracowanie i realizacje tej kampanii
1.2 Wykonywanie czynnosci wskazanych przez Zamawiajgcego w toku prowadzonego
postepowania o udzielenie zamoOwienia publicznego na opracowanie i realizacje
kampanii oraz monitorowanie realizacji umowy zawartej z Zamawiajgcym przez
podmiot wybrany w ww. postepowaniu 0 udzielenie zamowienia publicznego
(,realizatora kampanii”),
- zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego okreslonymi w Szczegdtowym Opisie
Przedmiotu Zaméwienia (SOPZ), stanowigcym zatgcznik nr 1 do umowy oraz ofertg
Wykonawcy, stanowigca zatgcznik nr 2 do umowy.
2. Do zadan Wykonawcy przewidzianych do wykonania w celu realizacji przedmiotu umowy

nalezy w szczegélnosci:



okreslenie grupy docelowej w kontekscie programu PL13,

okreslenie zasiegu kampanii,

okreslenie minimalnych srodkéw przekazu,

okreslenie minimalnego czasu trwania kampanii,

okreslenie minimalnych dziatan, ktére powinny by¢ prowadzone przez realizatora
kampanii np. w zakresie przygotowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii,
oszacowanie wartosci kampanii,

okreslenie warunkéw przystgpienia do postepowania o udzielenie zamowienia
publicznego na opracowanie i realizacje kampanii,

okreslenie kryteriow wyboru najkorzystniejszej oferty,

udziat w posiedzeniach komisji przetargowej, w szczegdlnosci czynny udziat przy
ocenie ztozonych ofert,

wspotpraca przy opracowywaniu stanowiska Zamawiajgcego w przypadku wptyniecia
zapytan wzgledem ogtoszonego postepowania na realizacje kampanii,

wspotpraca przy opracowywaniu stanowiska Zamawiajgcego w przypadku wniesienia
odwotania od wyniku postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego na
opracowanie i realizacje kampanii,

monitoring realizacji dziatan realizatora kampanii wykonywanych na podstawie umowy
zawartej przez realizatora kampanii z Zamawiajgcym, w tym:

reprezentowanie Zamawiajgcego w zakresie merytorycznym, w biezgcych kontaktach
Z realizatorem kampanii,

biezgca analiza dziatan realizatora kampanii majgcej na celu promocje zdrowego stylu
zycia pod katem celow, rezultatéw i wskaznikow okreslonych w ofercie realizatora

kampanii,

m) wsparcie pod wzgledem merytorycznym Zamawiajgcego w przypadku wniesienia

przeciwko Zamawiajgcemu Srodka ochrony prawnej, o ktérym mowa w ustawie z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych do dnia zakonczenia postepowania
zainicjowanego wniesieniem tego $rodka ochrony prawnej (wydania prawomocnego

orzeczenia w sprawie).

1.1 Sposéb realizacji zamoéwienia

Zamawiajgcy wskazuje nastepujacy rodzaj kontaktéw podczas realizacji zamowienia:

osobisty - spotkania o charakterze konsultacji oraz podczas udziatu w prasach komis;ji

przetargowej; spotkania odbedg sie w szczegdlnosci: przed rozpoczeciem zadania, w celu

ustalenia szczegotéw wspotpracy; podczas spotkan komisji przetargowej; przy ocenie



ofert; podczas monitorowania przebiegu realizacji zaméwienia z wybranym Wykonawcg
kampanii; Zamawiajgcy przewiduje maksymalnie 10 spotkan po 3 godziny kazde
telefoniczny bgdz mailowy - we wszystkie dni robocze (od poniedziatku do piatku)

w godzinach 8.15-16.15 w okresie trwania umowy

Termin realizacji

Przedmiot zamdwienia Wykonawca zrealizuje w dwoch czesciach w nastepujgcych terminach:

a.

| czes¢ przedmiotu umowy, ktéra zostata wskazana w § 1 ust. 1 pkt 1 i obejmuje zadania

Wykonawcy okreslone w § 1 ust. 2 a —h - do 18 dni roboczych od zawarcia umowy.

Il czes¢ przedmiotu umowy, zostata wskazana w § 1 ust. 1 pkt 2 i obejmuje zadania
Wykonawcy okreslone w § 1 ust. 2 —lit. i - m do - dnia wykonania przez realizatora kampanii

umowy zawartej z Zamawiajgcym na realizacje kampanii.

Jezeli postepowanie, o ktérym mowa w § 1 ust. 2 lit. m wzoru umowy nie zostanie

zakonczone do dnia wykonania przez realizatora kampanii umowy zawartej z Zamawiajgcym

na realizacje kampanii, Wykonawca jest obowigzany do ciggtej realizacji zadan okreslonych

w § 1 ust. 2 lit. m wzoru umowy do dnia zakorczenia tego postepowania.

IV. Warunki przystapienia do zaméwienia

1.

V.

Wiedza i doswiadczenie wykonawcy w zakresie znajomosci polskiego rynku medidw,
w tym zagadnien prowadzenia kampanii medialnych w Internecie, udokumentowana
przeprowadzeniem w okresie do trzech lat przed ogtoszeniem niniejszego postepowania
lub w okresie krotszym, jezeli podmiot istnieje krocej, co najmniej 1 kampanii spoteczne;j
prowadzonej w 70% w Internecie o wartosci co najmniej 70 000 zt.

Wiedza i doSwiadczenie w zakresie konstruowania dokumentacji przetargowej dotyczacej
zamowienia na kampanie spoteczng, udokumentowana wykonaniem w okresie do trzech
lat przed ogtoszeniem niniejszego postepowania lub w okresie krotszym, jezeli podmiot
istnieje krocej, co najmniej 1 zamowienia polegajgcego na m.in. na wsparciu
zamawiajgcego w przygotowaniu dokumentacji przetargowej dotyczgcej zamowienia na
realizacje kampanii spoftecznej o wartosci co najmniej 40 000 zt.

Wiedza i doswiadczenie w zakresie prowadzenia kampanii spotecznych dotyczgcych
zdrowia, udokumentowana przeprowadzeniem w okresie do trzech lat przed ogtoszeniem
niniejszego postepowania lub w okresie krotszym, jezeli podmiot istnieje krocej,

co najmniej 1 kampanii spotecznych dotyczacej zdrowia, o wartosci co najmniej 120 000 zt.

Kryteria oceny ofert: 100% cena



UWAGA: Wykonawca nie bedzie mogt przystgpi¢ do postepowania o udzielenie zamowienia
publicznego na opracowanie i realizacje kampanii majgcej na celu promocje zdrowego stylu

Zycia



